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二、说明、目录、图表目录

引言

        众所周知，中国庞大的奶粉市场一直为国外品牌所垄断。特别在高端市场，洋品牌占据

绝对的优势。雀巢、惠氏、多美滋、雅培等国外品牌占据的市场份额高达80-90%。国外知名

奶粉品牌在发达城市明显领先，占有绝对的领导地位。

        2008年前3季度，我国出口奶粉6.5万吨，增长17.3%，占同期我国乳制品出口总量的59.6%

。从海关总署获悉，受9月份爆发的&ldquo;三鹿奶粉&rdquo;事件影响，中国10月乳制品出口

数量锐减9成多，其中奶粉更是下降了99.2%。海关分析，08年9月份发生的&ldquo;三鹿奶

粉&rdquo;事件，不仅使国内消费者对国产乳制品的信心受到严重打击，也使许多国家和地区

开始限制进口我国乳制品。如美国政府已在口岸扩大检查来自亚洲的乳制品，警告本国消费

者不要上网购买中国的乳制品，缅甸、马来西亚等国也宣布了&ldquo;禁令&rdquo;。

        从近年中国奶粉的发展总体情况看，中国奶粉行业发展迅速。但是同时，相对于整个奶

粉市场而言，中国的奶粉行业发展仍然是落后于世界奶粉强国，品牌缺乏，市场长期为国外

品牌占据；行业竞争混乱；产品质量不过关，大大降低国产奶粉的信誉等等，这些问题的解

决不仅需要加快奶粉技术研发，更需要加强行业结构调整和企业之间的相互合作。

        到2010年，中国将有5700万户城市家庭步入中产阶层，其中多数中国城市家庭处于4-6个

成年人抚养一个孩子的阶段。届时，中国将可能成为高端婴幼儿奶粉市场的第一大市场。相

信，中国的奶粉市场有着巨大的发展空间。

        本报告依据国家统计局、国家海关总署、中国乳制品工业协会、农业部、全国及海外相

关报刊杂志的基础信息以及各省市相关统计单位提供的大量资料，对我国奶粉市场的发展现

状、进出口、细分市场、竞争格局、重点企业、发展趋势及策略等进行了深入分析。在对我

国奶粉整体走势预测的基础上，本报告还运用定性、定量分析方法对我国奶粉行业整体的格

局、现状、未来走势做出了极具参考价值的判断。
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五、公司偿债能力及盈利能力分析

六、发展前景分析

第二节 蒙牛乳业集团

一、公司概况

二、2008-2009年经营业绩分析

三、蒙牛欲建奶源收复失地

四、蒙牛重返香港市场

第三节 圣元国际集团有限公司

一、企业概况

二、2008-2009财年经营业绩分析

三、2008年圣元奶粉彻底整顿

四、圣元重拳出击奶粉市场

五、圣元优聪1段婴儿奶粉评测

第四节 黑龙江省完达山股份有限公司

一、公司概况

二、完达山奶粉实现功能细分

三、完达山打造绿色奶源基地

四、国内最大奶粉生产线落户完达山

五、完达山乳业的品牌效应



第五节 杭州贝因美集团有限公司

一、公司概况

二、2008年经营业绩分析

三、2009年经营业绩分析

四、贝因美产能跻身世界前列

第十二章 奶粉行业发展趋势及策略分析

第一节 新进奶粉品牌的战略机会点选择分析

一、发现行业突破机会点

（一）高端奶粉市场空间较大

（二）婴幼儿配方奶粉前景广阔

（三）农村市场前景广阔

二、新进奶粉品牌的战略机会点选择

第二节 我国婴幼儿奶粉市场发展趋势

一、政府对行业的政策支持力度加大

二、农村及高端市场将成为国内外品牌争夺的重点

三、市场竞争品牌化，行业购并不可避免

四、婴幼儿奶粉的未来市场前景

第三节 国产奶粉的发展趋势分析

一、竞争日益激烈的奶粉市场

二、国产奶粉企业的压力

三、国产奶粉企业网络销售的机遇

四、网络销售开展的对策

第四节 推广中高档婴幼儿配方奶粉策略

一、加强品牌推广

二、知识营销与产品营销相结合

三、加强渠道建设

四、加强服务

第五节 中国奶粉企业走向高端市场策略分析
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图表 婴儿配方奶粉类型调查情况



图表 消费者对婴儿配方奶粉营养成份了解情况

图表 消费者对婴儿配方奶粉品牌选用情况

图表 消费者对婴儿配方奶粉品牌选用的原因

图表 消费者对婴儿配方奶粉作用的关注情况

图表 消费者购买婴儿配方奶粉的途径图

图表 消费者对婴儿配方奶粉了解途径

图表 消费者在婴儿配方奶粉上的开支情况

图表 消费者正在使用的婴儿配方奶粉品牌情况

图表 消费者购买的婴幼儿配方奶粉包装类型

图表 消费者购买的婴幼儿配方奶粉包装规格1

图表 消费者购买的婴幼儿配方奶粉包装规格2

图表 消费者获知婴幼儿配方奶粉的途径和重要性

图表 消费者对各种考虑因素的重要性评价

图表 外资与国产品牌奶粉对比说明

图表 影响消费者购买婴幼儿奶粉的因素

图表 消费者购买婴幼儿奶粉的价位

图表 十大品牌1段婴儿配方奶粉粘稠度评测结果对照表

图表 十大品牌1段婴儿配方奶粉蛋白质含量评测结果对照表
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